labora 2024
RELATORIO

resultados, alcance e abordagens

marco 2025



02

03

04

apresentacao

oficinas de
comunicacgao
eleitoral

e abordagens

® impacto em numeros
® percepcao

e principais desafios

co.labora

proximos passos



01. apresenta¢5° L

mais do que
dividir D

o que foi feito,
esterelatorio é
sobre o impacto
que podemos
W construir.

O que acontece quando a poténcia de uma boa
formacao encontra candidatos e candidatas
comprometidos com o campo democratico e
progressista? E isso que vocé vai descobrir neste
relatorio: como as Oficinas de Comunicagao Eleitoral
da Labora, realizadas em 2024, sairam do papel e se
materializaram em campanhas reais, impactantes e
conectadas aos territérios de todo o Brasil.

Mais do que transmitir conhecimento e técnicas,
nosso objetivo foi empoderar liderangas locais com as
ferramentas certas para dialogar, engajar e
transformar suas mensagens em agoes concretas.
Comprovamos que, com um bom planejamento, até
candidaturas com pouco ou nenhum orgamento
conseguem avancar.

Ao longo deste relatdrio, vocé vera como as ideias discutidas
nas formagoes ganharam vida e produziram resultados nas ruas,
nas redes e nas urnas.



2. oficinas
de comunicacao
eleitoral

Para tornar o marketing politico mais acessivel, nas
eleicdes municipais em 2024, oferecemos ferramentas de
Planejamento e Comunicagao Estratégica para
candidatas/os e suas equipes de comunicacao.
Priorizamos as mulheres, as pessoas negras, indigenas,
LGBTOIA+ e moradores das periferias.

Nosso objetivo: ampliar o didlogo com diferentes grupos
de eleitores, com ideias e crencas variadas e apresentar
como fazer uso da tecnologia e das ferramentas de
marketing para fazer campanha politica.

Temas abordados por tutores especialistas nas Oficinas
de Comunicacao Eleitoral: diagnostico de conjuntura
politica, avaliacao de performance de redes sociais,
definicdo da persona da/o candidata/o e suas pautas,
publicos-alvo e grupos de interesse, desenho de
estratégias de criacao, producao, mobilizacao e
distribuicao, estrutura de equipe, orcamentos e
cronograma de comunicacao, identidade visual, tom de
v0z e mensagens chave, site, storytelling, linguagem e
estética, criacao de videos, acoes estratégicas nas redes
sociais e analdgicas, anuncios e mensuracgao de
resultados, imprensa, media training e legislacao de
comunicacao eleitoral.

A Labdra nasceu

para fortalecer
ademocracia

treinando
pessoas paraa
batalha narrativa
da comunicacao.

CONSIDERAMOS
URGENTE
fortalecer

a estratégia

de comunicacao
do campo
progressista.

Jorge Hir




2. oficinas
de comunicacao
eleitoral

- abordagens

fazer politica
atravesda @
comunicacao
* estratégica
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"Fazer aformacao da Labora

foi um divisor de aguas na minha vida, na
vida de outros candidatos e de tantos
profissionais comprometidos

com ademocracia.”

Vanuza Kaimbé

Candidata a vereadora em Guarulhos

Apresentar
ferramentas de
marketing
politico, dialogar
sobre a poderosa
comunicacdo da
extrema direita,
mostrar como
podemos ser
estratégicos na
batalha de
narrativas e que
utilizar técnicas
apropriadas é
muito poderoso.
As pessoas
demonstram
interesse de
estar emrede
fazendo parte de
um movimento
que esta
pensando a
comunicagcdo
como pilar
estratégico.



2. oficinas -

de comunicacao
eleitoral

- abordagens

nem so de redes
sociais se faz I
uma campanha

Incentivar a
disseminacdo de
mensagens e a
produgdo de
didlogos e
narrativas que
ndo estdo
necessariamente
nas redes
sociais.

As conversas nas
ruas e o corpoa
corpo também
sdo
fundamentais
para o sucesso
da campanha.




2, oficinas -

de comunicacao
eleitoral

- abordagens

B estratégias
de comunicac¢ao
adaptadas GlID
a cadarealidade

E essencial usar
exemplos
cotidianos,
linguagem simples
e conectar as
pautas que
apoiamos coma
realidade de cada
territorio.
Comunicacgdo
Estratégica é
tambem identificar
0 publico com
quem se quer falar,
ajustara
mensagem e
- investir - tempo
ﬁ ; principalmente -

A £y na distribuigdo
ALO, PREFE'TO? / SRS assertiva das

' mensagem.
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2, oficinas -

de comunicacao
eleitoral

- abordagens

uma linguagem
que nao deixa #
ninguémde fora

"Na politica, guem complica a fala, complica
0 acesso. Comunicacao estratégica é aque
engaja, nao a que exclui.”

Matheus Theodore
Gestor de comunicacao da Labora

Néo deixar
ninguém para tras!
Em nossas
oficinas
lembramos que é
preciso alcancar
todos os eleitores,
com linguagem
simples (e ndo
simpléria),
conectando com
as nossas pautas e
a partir de suas
proprias vivéncias.



z, oficinas -

de comunicac¢ao
eleitoral

- abordagens

inovacao analogica?

tambem temos @

marinabragante

jvaz.aviation = Audio original

marinabragante

E muito comum as pessoas ndo
saberem o que os vereadores e
vereadoras fazem, mas o legislativo
essencial na tomada de decisbes q
impactam a nossa vida.

A cidade de S3o Paulo tem 55
vereadores, e suas fungGes princip
sdo trés: fiscalizar o trabalho da
prefeitura, deliberar sobre como o
orgamento de R$ 112 bilhGes da cig
sera usado, além de propor e votar
que impactam diretamente a vida d
ﬂ‘ mais de 12 milhGes de paulistanos
0 OUE FAZ UMMVEREADOR? paulistanas. Por isso, escolher uma
‘ﬁ . vereadora que te represente & muit
! importante!

Qv

Quando a conversa acontece onde o0 povo est3,
com a linguagem certa e um climaleve, a
participacao cresce.

Roda de pagode,
feijoada com
papo politico.
Politica também
se faz assim!
Misturar cultura
e debate politico
cria espacos de
mobilizagdo
auténticos e
engaja mais
pessoas.



2. oficinas
de comunicac¢ao
eleitoral

« impacto em nimeros

resultados «
2024

G G
66 216.623

candidaturas total de votos
a vereador/a conquistados
participaram

8 izd &3
72% 58% 96h

sao sao pessoas de formacao
mulheres negras especializada
e indigenas



2. oficinas I ——

de comunicacao
eleitoral

e percepcao

nossas oficinas
foram muito bem
avaliadas IS
i/

Os participantes
das oficinas
destacama
qualidade do
conteudo e a
organizagdo das
aulas e modulos.
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"0 curso e excepcional, me abriu a
mente para coisas que eu nem sabia

—

87%

dizem que as

gele existiam.” oficinas foram
altamente
Janaina Silva importantes para

Comunicadora sua trajetoria.



z, oficinas -

de comunicacao
eleitoral

e principais desafios

# avaliacio positiva da programacio das oficinas

- v | Termos como "maravilhoso”,

A minha melhor historia ¢ e "excelente qualidade”,
anuela que faz sentido para | | |

"fantastico" e "muito
esclarecedor" evidenciam
um alto nivel de satisfacao
com aestruturaeo
conteudo do curso.

mim e para outras pessoas!

## énfasenaestruturae sequénciados temas das
oficinas

V4

Alguns participantes
destacaram o planejamento
e a sequéncia logica dos
modulos, considerando-a
importante parao
aproveitamento dos
conteudos ao longo do
Curso.




z. oficinas -

de comunicac¢ao
eleitoral

o principais desafios

## relevancia paraa carreira profissional

PROPAGANDA ELEITORAL NA
INTERNET

prodibido a0 influendciador qualguer propaganda
leltoral paga na internat

artigos 3°, 28 o 34 da Resoclugho 23.610/2019

esolucho 20.732/2024

4

As devolutivas dos
participantes indicam que a
formacao da Labodra
impactou tanto a campanha
politica quanto em outras
areas de atuacao
profissional. Como no caso
de Rayssa Mambach,
jornalista e comunicadora,
que identificou no conteudo
apresentado nas Oficinas
ferramentas uteis para sua
atuacao, evidenciando a
versatilidade e relevancia da
formacao paraalémdo
contexto politico.



03. co.labora

A co.labora nasceu para

fortalecer candidaturas
progressistas de baixo

or¢camento a vereador #
em 2024, conectando-as

] a profissionais
e estudantes de
comunicacao.

Na pratica, a Labdra fez a ponte entre as
candidaturas e comunicadoras(es), promovendo
conexoes com base em afinidades e necessidades
para suprir a falta de recursos em campanhas,
oferecendo suporte colaborativo e acessivel.

No total, 17 candidaturas se inscreveram e 27
comunicadores(as) de diversas areas ofereceram
contribuicoes, incluindo design, redacao, redes
sociais, audiovisual, marketing e programacao.

Realizamos 3 matchs de sucesso, unindo os
candidatos com comunicadores profissionais
voluntarios, que participaram da comunicacao das
campanhas ate o dia da elei¢ao.

A co.labdra mostrou
0 potencial da
parceria entre
comunicadores e
candidaturas
progressistas, mas
enfrenta desafios. E
necessario ampliar a
divulgacao em
faculdades e entre
estudantes de
comunicacao. Além
disso, muitas
candidaturas nao
puderam custear os
Servicos, apesar da
opcao de
remuneracao social.
Para futuras edicoes,
é crucial iniciar o
engajamento mais
cedo e investirem
conscientizacao
sobre o voluntariado
em campanhas de
baixo orcamento.
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A partir de 2025, a Labdra lanca a Mandata Lab, um
programa gratuito de formacao em Planejamento e
Comunicacgao Estratégica para 52 vereadoras e
suas equipes em todo o Brasil. Durante os quatro
anos de mandato, elas terao oficinas com
especialistas, consultorias personalizadas e suporte
para criar estratégias de comunicacao fortes e
engajadoras.

0 objetivo? Ampliar o dialogo com a sociedade e
fortalecer pautas como diversidade, justica social e
ambiental e democracia. A Mandata Lab € uma
iniciativa apoiada pela Open Society Foundation.

SARD .
i MULHER INTELIGENTE

NAO VOTA EM
~ MACHISTA

Y




vem com #
a gente

AN\

) www.laboraoficinacomunica.com.br

contato@laboraoficinacomunica.com.br

O] laboraoficinacomunica

preparado por

ALLMA
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